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Slogans relacionados con La marca Perú 


Normativas básicas 


Introducción 


El sistema de identidad visual del Perú es la base 


sobre la que se construye su imagen de marca. 


La aplicación rigurosa de Los lineamientos 
contenidos en el presente manual asegura el 
correcto mantenimiento de la identidad visual 
de la marca, así como su certero reconocimiento 


en cada una de sus apariciones. 


Siguiendo estas normativas, los mensajes 
serán consistentes, cohesionados y claros, y 
contribuirán al éxito de la marca. 


Posicionamiento 


“Para gente con intereses, inquietudes, pasiones, el Perú es un país singular que posee en abundancia atractivos, bienes y oportunidades que 


son escasos en el mundo logrando despertar en quienes se acercan a él nuevos intereses y el deseo de adentrarse cada vez más. 


Ofrece propuestas singulares a La medida de Los intereses particulares. El Perú es un país que estimula: Los sentidos, por su desbordante e 


inusual diversidad natural; el intelecto, por su rica diversidad cultural y Los negocios, por su variada gama de oportunidades, acompañada 


por una orientación pro-empresarial. 


De manera que la persona obtiene productos de inversion, turísticos y de exportación especializados, y siente que ha descubierto un Lugar 


exuberante que alimenta su espíritu de aventura e iniciativa, y que quien se acerca al Perú por un tema, en el camino descubre un país que 


siempre ofrece más de lo que se esperaba (cuantitativa y cualitativamente, racional y emocionalmente).” 


Perú es POLIFACÉTICO 


Perú es ESPECIALISTA 


Perú es CAUTIVADOR 


El Perú es como un diamante. Rico, brillante, 
facetado. Y uno elige desde qué lado comenzar 
a mirarlo. 


El Perú es experto, porque ha cultivado 
invaluables saberes específicos. Y es especial 
porque sus atractivos, productos y oportunidades 
son singulares, inusuales, escasos en el mundo. 


Quien se acerca al Perú descubre siempre más 
de lo que esperaba. El Perú cautiva y transforma 
por lo impactante de sus dones, su gente, sus 
oportunidades 


Atributos de marca 


Los atributos diferenciales de la marca Perú 

son Los que la distinguen del resto de Los 
competidores. Son los que han guiado La creación 
de la nueva identidad visual y los que queremos 
que nuestras audiencias reconozcan cada vez que 
tomen contacto con nuestra marca. 


Los atributos deben guiarnos en cada aparición 
de la marca. Es por eso que resulta de 
fundamental importancia respetar las normas 
contenidas en este manual, para garantizar una 
correcta transmisión de aquellos rasgos que nos 


hacen diferentes, Únicos e inimitables. 


Elementos básicos 


Los elementos básicos que conforman La 
identidad visual son un conjunto de útiles 
gráficos que serán utilizados de acuerdo a reglas 


específicas. 
La marca Perú está compuesta por un elemento: 


Logotipo: Es la expresión visible de la marca, es 


la forma gráfica del nombre, diferenciado por 


estilo tipográfico y color, y ha sido especialmente 
dibujado, por Lo cual es imprescindible 

respetar su morfología para no distorsionar sus 
características. El logotipo no debe ser utilizado 
como texto ni debe crearse una tipografía a partir 
del mismo. 


6g 
Alto logotipo 


11a Ancho logotipo 


Construcción 


En La presente cuadrícula se muestran Las 
relaciones entre elementos y su disposición 
en el plano. Dichas relaciones no podrán ser 
modificadas ni alteradas, a fin de conservar 
intacta la identidad visual de la marca. 


52/5q Ancho “P” 


2a Alto “erú” 


Especificaciones 


EL grafico de La presente pdgina ha sido construido a partir 
de módulos que subdividen la totalidad de la marca en 
partes iguales, a la vez que indican qué proporción ocupa 
cada elemento. Los elementos deberán mantener siempre 
las relaciones que Les han sido asignadas. 


Para evitar incurrir en errores, se recomienda 
siempre aplicar la marca a partir de un 
documento digital original. 


Resguardo y tamaño mínimo 


Cuanto más espacio exista alrededor de la 
marca, mayor será su impacto y su preemi- 
nencia. Para asegurar que este efecto no se vea 
nunca comprometido, aquí se establece cuál es 
el espacio blanco mínimo o área de resguardo 
que deberá respetarse en su aplicación. De este 
modo se evitará que la marca se vea invadida 


por elementos que le son ajenos. 


Respetar el área de resguardo es de vital impor- 
tancia para preservar el impacto y el valor de 


la marca. 


Para no dificultar La Lectura y/o disminuir La 
pregnancia de la marca, sus aplicaciones redu- 
cidas deben respetar un tamaño mínimo que se 


expresa en la presente página. 


Especificaciones 


El área de resguardo de la marca es equivalente 
de la palabra Perú, 


un 


a la altura de 2 de La letra “e 
tanto en sus márgenes izguierdo y derecho como 
en su parte superior e inferior. 


El tamaño mínimo admitido para La aplicación 
de la marca es de 1 cm de extensión y su 
correspondiente proporción vertical. 


Versión de uso preferencial positiva 


Versión de uso preferencial positiva 


Versiones de color: rojo y negro 


El color es un elemento de soporte importante 
en la identidad del Perú, ya que los colores ins- 
titucionales permiten distinguir comercialmente 


a la marca. 


La marca puede ser aplicada en 2 versiones de 
color, que también pueden ser reproducidos por 
cuatricromía (CMYK). 


Los colores institucionales pueden servir como 
elementos de identificación cuando sean usados 


de forma independientemente. 


Para conservar sus atributos de identidad intac- 
tos, la reproducción de la marca deberá realigar- 
se siempre utilizando Los colores especialmente 


seleccionados para Perú. 


Versión de uso preferencial negativa 


Versión de uso preferencial negativa 


En esta página se presentan tanto la versión 
color de uso preferencial positiva y negativa de 
la marca, así como La versión secundaria (negro) 


de la misma. 


O Pantone? 485C 


Versión color positiva preferente Equivalencias 
En La presente página se establece La Pantone? 485C 
versión color positiva de la marca con sus O) 
CO M100 Y100 KO R213 G43 B30 


correspondientes equivalencias para ser 
reproducida tanto utilizando tintas especiales 


como por cuatricromía (CMYK). e . i 
P ( ) © Para evitar incurrir en errores, se recomienda 
siempre aplicar la marca a partir de un 


Esta versión es de uso preferencial, por lo que documento digital original. 


deberá ser aplicada con mayor frecuencia que 


las versiones secundarias. 


O Pantone? 485C 


Versión color negativa preferente Equivalencias 
En La presente página se establece la Pantone? 485C 
versión color negativa de la marca con sus C) 
CO M100 Y100 KO R213 G43 B30 


correspondientes equivalencias para ser 
reproducida tanto utilizando tintas especiales 


como por cuatricromía (CMYK). ae . i 
P ( ) © Para evitar incurrir en errores, se recomienda 
siempre aplicar la marca a partir de un 


Esta versión es de uso preferencial, por lo que documento digital original. 


deberá ser aplicada con mayor frecuencia que 
las versiones secundarias. 


Versión blanco y negro positiva 


En La presente página se establece la versión 
blanco y negro positiva, para su utilización en 
sistemas de reproducción que no permitan el uso 
de colores. 


© Pantone? BlackC 


Equivalencias 


e Pantone? BlackC 


C100 M100 Y100 K100 R110 G50 B25 


© Para evitar incurrir en errores, se recomienda 
siempre aplicar la marca a partir de un 
documento digital original. 


le no permitan el t 


de colores. 


Cuadrícula 

La creación de la cuadrícula tiene el propósito de 
facilitar a Los licenciatarios La ubicación del logo de la 
marca Perú. Su ubicación y tamaño correcto 

su función especifica: 

Sello como parte de su comunicación. 


Sello 

Es un cierre con un propósito de impacto visual 

dentro de su comunicación. 

Mantener una consistencia en su posición, color y tamaño 
nos ayudará a mantener el reconocimiento y definición de 
la marca a favor del licenciatario. 


Posicionamiento y proporciones: 
Cuadrícula y 
Sello 


| 4x Ancho total | 8x Ancho total | 
5 = > ME 


EH saf 


Lix Ancho — Lax 


maximo Ancho 
maximo 


Uso correcto de La cuadrícula de 4x y de 8x versión formato vertical estándar 


La creación de una cuadrícula Le permitirá definir Cuadrícula de 4x significa que el ancho del arte Cuadrícula de 8x significa que el ancho del arte 
el tamaño correcto del logo de la marca. y/o comunicación se dividirá en 4 partes iguales y/o comunicación se dividirá en 8 partes iguales 
De acuerdo al objetivo de su comunicación y/o de manera vertical, para poder obtener la pro- de manera vertical, para poder obtener la pro- 


arte, se podrá elegir el tamaño del Logo de la marca. porción adecuada del logo. porción adecuada del logo. 


4x Ancho total 8 x Ancho total 


i 


Len ig Ancha! Lax 
máximo Ancho 
máximo 


Uso correcto de la cuadrícula de 4x y de 8x con Logo en negativo 


La creación de una cuadrícula le permitirá definir Cuadrícula de 4x significa que el ancho del arte Cuadrícula de 8x significa que el ancho del arte 
el tamaño correcto del logo de la marca. y/o comunicación se dividirá en 4 partes iguales y/o comunicación se dividirá en 8 partes iguales 
De acuerdo al objetivo de su comunicación y/o de manera vertical, para poder obtener la pro- de manera vertical, para poder obtener la pro- 


arte, se podrá elegir el tamaño del logo de la marca. porción adecuada del logo. porción adecuada del logo. 


4x Ancho total A > 8 x Ancho total A 
ER = mn = z = O S] E 


Ancho 

máximo 
Uso correcto de La cuadrícula de 4x y de 8x versión formato extra-vertical 
La creación de una cuadrícula Le permitirá definir Cuadrícula de 4x significa que el ancho del arte Cuadrícula de 8x significa que el ancho del arte 
el tamaño correcto del logo de la marca. y/o comunicación se dividirá en 4 partes iguales y/o comunicación se dividirá en 8 partes iguales 
De acuerdo al objetivo de su comunicación y/o de manera vertical, para poder obtener la pro- de manera vertical, para poder obtener la pro- 


arte, se podrá elegir el tamaño del Logo de la marca. porción adecuada del logo. porción adecuada del logo. 


Pp 4x Ancho total A PA 8x Ancho total A 


Lig] Lax J 


Ancho Ancho 
maximo maximo 


Uso correcto de la cuadrícula de 4x y de 8x con Logo en negativo 


La creación de una cuadrícula Le permitirá definir Cuadrícula de 4x significa que el ancho del arte Cuadrícula de 8x significa que el ancho del arte 
el tamaño correcto del logo de la marca. y/o comunicación se dividirá en 4 partes iguales y/o comunicación se dividirá en 8 partes iguales 
De acuerdo al objetivo de su comunicación y/o de manera vertical, para poder obtener la pro- de manera vertical, para poder obtener la pro- 


arte, se podrá elegir el tamaño del Logo de la marca. porción adecuada del logo. porción adecuada del logo. 


4x Alto total 


Alto máximo 1x 


09 


x Alto total 


E 
Alto máximo 1x 


Uso correcto de La cuadrícula de 4x y de 8x versión formato horizontal estándar 


Cuadrícula de 4x significa que el alto del arte Cuadrícula de 8x significa que el alto del arte 
y/o comunicación se dividirá en 4 partes iguales y/o comunicación se dividirá en 8 partes iguales 
de manera horizontal, para poder obtener la de manera horizontal, para poder obtener la 


proporción adecuada del logo. proporción adecuada del Logo. 


+ 


x Alto total 


Alto máximo 1x 


œo 


x Alto total 


SE 
Alto máximo 1x 


Uso correcto de la cuadrícula de 4x y de 8x con Logo en negativo 


Cuadrícula de 4x significa que el alto del arte Cuadrícula de 8x significa que el alto del arte 
y/o comunicación se dividirá en 4 partes iguales y/o comunicación se dividirá en 8 partes iguales 
de manera horizontal, para poder obtener la de manera horizontal, para poder obtener la 


proporción adecuada del logo. proporción adecuada del Logo. 


HH 
| 
Tl 
| 
| 
|| 


a] 
J 
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H 


Pp 


x Altototal 


i 


Alto máximo 1x 


T= 


œ 


x Alto total 


— 
Alto maximo 1x 
| 


Uso correcto de La cuadrícula de 4x y de 8x versión formato extra-horizontal 


Cuadrícula de 4x significa que el alto del arte Cuadrícula de 8x significa que el alto del arte 
y/o comunicación se dividirá en 4 partes iguales y/o comunicación se dividirá en 8 partes iguales 
de manera horizontal, para poder obtener la de manera horizontal, para poder obtener la 


proporción adecuada del logo. proporción adecuada del Logo. 


> 


x Alto total 


— 


Alto máximo 1x 


00 


x Alto total 


Alto máximo 1x 
| 


Uso correcto de la cuadrícula de 4x y de 8x con Logo en negativo 


Cuadrícula de 4x significa que el alto del arte Cuadrícula de 8x significa que el alto del arte 
y/o comunicación se dividirá en 4 partes iguales y/o comunicación se dividirá en 8 partes iguales 
de manera horizontal, para poder obtener la de manera horizontal, para poder obtener la 


proporción adecuada del logo. proporción adecuada del Logo. 


Ejemplos de materiales impresos 


4x Ancho total 


— 1x Ancho — 
maximo 


Aviso Ron Cartavio 


Problema Recomendaciones 
1. Ubicación del logo de la marca Perú. . cuadrícula: 4x formato vertical. 
Logotipo de la marca no debería ser parte . Ubicación del Logo: inferior derecho. 


de un titular. . mantener el logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 


L 1x Ancho al 


máximo 


Aviso Ice Tea Vida 


Problema Recomendaciones 
1. Resguardo del logo de la marca Perú. . cuadrícula: 4x formato vertical. 
Logotipo de la marca debería mantener el área . Ubicación de logo: inferior derecho. 


de resguardo mínima. (ver pág. 10) . mantener el Logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 


de ns 
‘Tilbahia. 
9 FAQLTIIVDEN I 
A Orgullosos de la 
Marca Perú (Se 


J 
L 1x Ancho A 
máximo 
Aviso Multident 
Problema Recomendaciones 
1. Desproporción del logo de la marca . cuadrícula: 4x formato vertical. 
Perú. Logotipo de la marca debería guardar La . Ubicación de Logo: inferior izquierdo. 


proporción de la cuadrícula 4x. . mantener el logotipo con su función de sello. 


4x Ancho total 


Cuando 


aseguramos peruanos, 
aseguramos todo 
lo que llevan dentro. 


Nos llena de orgullo asegurar desde hace 115 años 


RIMAC 


Seguros 
— 1x Ancho A 
máximo 
Aviso Rimac Seguros 
Problema Recomendaciones 
1 Ubicación del Logo de la marca Perú. . cuadrícula: 4x formato vertical. 
Logotipo de la marca no debería formar parte . Ubicación de Logo: inferior izquierdo. 


del texto dentro de la comunicación. . mantener el Logotipo con su función de sello. 


4x Ancho total | 


L 1x Ancho — 
máximo 


Aviso RMB 

Problema Recomendaciones 

1. Ilegibilidad del Logo de la marca Perú. . cuadrícula: 4x formato vertical. 
Logotipo de La marca no debería estar sobrepuesto . Ubicación de logo: inferior derecho. 


sobre fondos claros cuando tiene uso de color blanco. . mantener el Logotipo con su función de sello. 


z< Italgrif 


COM RO HOOS 
ICONELPERO 


SANITARIOS Y grn 3 


Aviso Italgrif 


Problema 

1. Uso de sombra en el Logotipo de la marca. 
Logotipo de la marca no debería estar sobre- 
puesto sobre fondos claros cuando se usa en co- 
Lor blanco, ni aumentar ningún tipo de sombra. 


Recomendaciones 
. cuadrícula: 4x formato horizontal. 
. Ubicación de logo: superior derecho. 


. mantener el Logotipo con su función de sello. 


Alto máximo 1x 


4x Alto total 


“Estimado Licenciatario, sobre el uso del término “Embajador”, 
este es exclusivo para las empresas que colaboran con 
PROMPERU en La difusión de Las piezas publicitarias de la 
Campaña Nacional de la Marca País Perú. 

Según el artículo 24°-del Reglamento de Uso de la Marca País 
Perú, el licenciatario sólo adquiere derecho a utilizar el logo 
de la Marca País Perú, más no el término embajador. 
Esto se debe a que sólo se ha solicitado La licencia de marca 

y por ende son usuarios y licenciatarios de la misma. 

Así mismo, existe La posibilidad de utilizar frases parecidas, 
tal como lo han utilizado otros licenciatarios: 

“Orgullosos de llevar la Marca Perú”, 

“El Perú, Cerca de Ti”, 

“Elige Altomayo elige al Perú”, entre otras.” 


Slogans relacionados con la marca Perú 


Aviso Sazón Lopesa 


Problema 

1.Uso de términos /slogans “EMBAJADORES” 
relacionados con La marca Perú no estan per- 
mitidos. 


Recomendaciones 

. cuadrícula: 8x formato horizontal. 

. ubicación de Logo: superior derecho. 

. mantener el Logotipo con su función de sello. 


Alto máximo 1x 


8 x Alto total 


4x Ancho total 


e de 


nee 
e, e 
tata c state ee 
a meya 
Laa de 
mans y aa 
O Peres 


= A TS 
Wore ra: Mp ette YUM wit. 


maximo 


Aviso TM Gestion Inmobiliaria 


Problema Recomendaciones 
1. Respetar el área de resguardo del logo de la . cuadricula: 4x formato vertical. 
marca Perú. Textos dentro del área de resguardo . Ubicación de Logo: inferior derecho. 


no están permitidos. . mantener el Logotipo con su función de sello. 


4x Ancho total 


Orgullosa Representante Marca Perú 


L 1x Ancho _| 


maximo 


Aviso Gl 
Problema Recomendaciones 
1. Atribución equivocada de un cargo, título, etc. . cuadrícula: 4x formato vertical. 


. ubicación de Logo: inferior derecho. 
. mantener el Logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 


CANDADOS Y CERRADURAS 


SFORTE 


INGENIERIA DE SEGURIDAD 


NUEVOS PRODUCTOS / NUEVOS ACABADOS 


O a 


Jr. Bajada Balta 169 piso B - Miraflores 
651-2227 / 241-8169 
ventasdtorte com pe 


1x Ancho 
máximo 


Aviso Forte 

Problema Recomendaciones 

1. Alteración de forma y/o área de resguardo del . cuadrícula: 4x formato vertical. 
logo de la marca Perú. . Ubicación de Logo: inferior derecho. 


. mantener el logotipo en su función de sello. 


Material ATL y BTL 

A continuación ejemplos de uso del Logotipo 
de la marca Perú en diferentes comunicaciones 
publicitarias. 


ATL: 

Avisos Publicitarios 
Posters 

Vitrinas 

Banners 

Vallas 


Estoy en una relación'con el Perú 


d 
A lo popo 
relleno 


Aviso Bembos formato vertical 


Problemas 
1. Logotipo de la marca no puede ser utilizado 
como parte de un titular. 


2. Posición y proporción del Logo de la marca Perú. 


4x Ancho total 


Acevichodo 


Hojas]. — E 


| 
= 1x Ancho > 


máximo 
3. Texto dentro del área de resguardo del logo. Recomendaciones 
4. El uso de cenefas o rulos sólo son de uso . cuadrícula: 4x formato vertical. 
interno. . ubicación de Logo: inferior izquierdo. 


. mantener el Logotipo en su función de sello. 


we 2 


.£ ‘ a $ 
Estoy en una relación TOCE E Acebichada 
con el Perú Año Popa. 
Rellena 


> 


x Alto total 


— 


Alto máximo 1 x 


Aviso Bembos formato horizontal 


Problemas 3. Texto dentro del área de resguardo del Logo. Recomendaciones 
1. Logotipo de la marca no puede ser utilizado 4. El uso de cenefas o rulos sólo son de uso . cuadrícula: 4x formato vertical. 
como parte de un titular. interno. . Ubicación de Logo: inferior izquierdo. 


2. Posición y proporción del logo de la marca Perú. . mantener el Logotipo en su función de sello. 


y erario relación con el Perú pd - Aa Pipe 
Relleno 


4x Alto total 4 


Alto maximo 2 x 


Banner Bembos. Formato extra horizontal 


Problemas 3. Texto dentro del área de resguardo del logo. Recomendaciones 
1. Logotipo de la marca no puede ser utilizado 4. El uso de cenefas o rulos sólo son de uso . cuadrícula: 4x formato vertical. 
como parte de un titular. interno. . Ubicación de Logo: inferior izquierdo. 


2. Posición y proporción del logo de la marca Perú. . mantener el Logotipo en su función de sello. 


Estoy en una relación 
con el Perú 


Banner Bembos. Formato extra vertical 


Problemas 

1. Logotipo de la marca no puede ser utilizado 
como parte de un titular. 

2. Posición y proporción del logo de la marca Perú. 


Rellena 


3. Texto dentro del área de resguardo del Logo. 
4. El uso de cenefas o rulos sólo son de uso 


interno. 


a 


4x Ancho total —————, 
== 


= ie = 


. ubicación de Logo: inferior izquierdo. 
. mantener el Logotipo en su función de sello. 


Recomendaciones 
. cuadrícula: 4x formato vertical. 


Eventos (Stands; 
Merchandising 
Afiches / Posters 
Encarte / Catdlogo 
Invitaciones 


a 


> . . 
e litiu 


AVOCATS 
DUPÉROU EB CIII 


~ 4x Ancho total E] 


bl. 
JN 
AVOCATS 
DU PEROU 


E Co 


www delicieuxavocats.fr 


“1x Ancho ~ 
máximo 
Stand de exhibición Delicieux 
Problemas Recomendaciones . mantener el logotipo en su función de sello. 


1. Proporción y posición del logo de la marca . cuadrícula: 4x formato vertical. 


Perú. . Ubicación de Logo: inferior izquierdo. 


Uniformes 


Uso correcto del logotipo de La marca Perú 


4x Ancho total 


R CONCURSO NY 
ő RA | Ni 


— 1x Ancho = 
máximo 


Póster Marinera Norteña en Japón 


Problemas Recomendaciones 
1. Posición y proporción del logo de la marca Perú. . cuadrícula: 4x formato vertical. 
. ubicación de logo: inferior derecho. 
. mantener el Logotipo en su función de sello. 


andboar ding © 
Peru 


TA DEL TURISMO CON ARENA 


PIDAN OIGONOSOS DE PENETAT Aa sino 


4x Alto total 


Alto maximo 1x (des 


Aviso Sandboarding Perú 


Problemas Recomendaciones 
1. Logotipo de la marca Perú no puede usarse . cuadrícula: 4x formato horizontal. 
con transparencia. . Ubicación de Logo: inferior izquierdo. 


2. Posición y proporción del logo de la marca Perú. . mantener el Logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 


Feria de la Gastronomía 
Peruana 


SABE (1 
“PERU 


¡AHORA en ICA! 


Disfruta de lo mejor de nuestra 
gastronomía regional 


29 y 30 de Octubre 


Campo Ferial de Ica 


Estelares: Hnos, Yaipén, Los Gutierrez, | Entérate: 
Orquesta Perfect Class y | wwwsabeaperu.com.pe 
Orquesta Bony Band. 


Aespician: 


5310 
ome (ao mn: 


LA CERVEZA DEL PERU 
OA 440 560 AO ET T ee 
L 1x Ancho — 
máximo 

Póster Sabe a Perú 
Problemas 2. Prohibido poner textos dentro del área de Recomendaciones 
1. Respetar el área de resguardo del logo de la resguardo del Logo de la marca Perú. . cuadrícula: 4x formato vertical. 
marca Perú. . Ubicación de Logo: inferior derecho. 


. mantener el Logotipo con su función de sello. 


Ancho máximo 
TK 
po 
— 1 


hd 


Feria de la Gastronomía 
Peruana 


SABE Co 


ERU 


b. 4x Ancho total — 
Banner Sabe a Perú 
Problema Recomendaciones 
1. Prohibido poner textos dentro del área de . cuadrícula: 4x formato vertical. 
resguardo del Logo de la marca Perú. . Ubicación de Logo: superior derecho. 


. mantener el Logotipo con su función de sello. 


8 x Ancho total 


Asociación Hyege 
Huccinción de Jateccamtño ht de Kobe del Per. anama 
«roo brastol 
A q> TOSA 
(Aé et. E 
E E DA 


Ancho 
máximo 
Póster Fiesta Peruana KOBE 
Problemas Recomendaciones 
1. Logotipo de la marca Perú no puede ser utiliza- . cuadrícula: 8x formato vertical. 
do como auspiciador. . Ubicación de Logo: inferior izquierdo. 


2. Posición y proporción del logo de la marca Perú. . mantener el Logotipo en su función de sello. 


= 


@ 


Noche Latina del Voleibol WOMEN'S JUNIOR WORLD CHAMPIONSHIP 


kov E 
ere 


a 


4 


“| A Presidente del Directorio de Frecuencia Latina, Se. Baruch hvcher, 
¥ tiere el agrado de invitarlo a la Noche Latina del Yoleibol, 


en la que las jugadoras de le Sección Nacional, 


que participará en el Mundal juveni de Voleibol Femenino — Perú 2071, 
serio investidas como Embejedoras de la Marca Perú. 


fecha: NMércolos 13 de päo 
Hora: 19:30 vs. 


Pd sde B. Mam. 


ES 


> 


x Alto total 


— 
Alto máximo 1x 
| 


Invitación 


Uso incorrecto del Logo de la marca Perú. Recomendaciones 
. cuadrícula: 4x formato horizontal. 
. Ubicación de Logo: inferior izquierdo. 
. mantener el Logotipo con su función de sello. 


4x Ancho total 


DEL 05 AL 09 DE OCTUBRE DEL 201 1 


Exposición internacional de Novedades para la 


Vivienda, Construcción, Arquitectura y Diseño 


A, 


L 1x Ancho — 
máximo 


Volante Excon 


Uso correcto del Logo de la marca Perú. Recomendaciones 
. cuadrícula: 4x formato vertical. 
. Ubicación de Logo: inferior derecho. 
. mantener el logotipo en su función de sello. 


Invitación VIP Excon 


Uso correcto del Logo de La marca Perú. 


INVITACION VIP DE CAPECO 


PARA PROFESI 


AL 


DEL 05 AL 09 DE OCTUBRE DEL 2011 


= 


Exposicion Internacional de Noveda: 


la Vivienda, Construcc 


Recomendaciones 

. cuadrícula: 8x formato horizontal. 

. Ubicación de logo: inferior derecho. 

. mantener el Logotipo en su función de sello. 


ión, Arquitectura y Diseño 


Alto máximo 1x 


tal 


Empaques y etiquetas 

Basándonos en la misma cuadrícula anterior, dividiendo 
el área total horizontal o vertical del empaque/etiqueta, 
uno podrá obtener La proporción y posición correcta del 
logo de La marca Perú. | 


Empaques y etiquetas 


Resguardo y tamaño mínimo. Versión en positivo 


Cuanto más espacio exista alrededor de la 


marca, mayor será su impacto y su preeminencia. 


Para asegurar que este efecto no se vea nunca 
comprometido, aquí se establece cuál es el 
espacio blanco mínimo o área de resguardo que 
deberá respetarse en su aplicación. De este modo 
se evitará que la marca se vea invadida por 


elementos que le son ajenos. 


Respetar el área de resguardo es de vital 
importancia para preservar el impacto y el valor 


de la marca. 


Para no dificultar La Lectura y/o disminuir 
la pregnancia de la marca, sus aplicaciones 
reducidas deben respetar un tamaño mínimo que 


se expresa en la presente página. 


Especificaciones 


El área de resguardo de la marca es equivalente a 


unn 


la altura de La Letra “e” de La palabra Perú, tanto en 
sus márgenes izquierdo y derecho como en su parte 


superior e inferior. 


El tamaño mínimo admitido para La aplicación 
de la marca es de 1 cm de extensión y su 
correspondiente proporción vertical. 


Resguardo y tamaño mínimo. Versión en negativo 


Cuanto más espacio exista alrededor de La 


marca, mayor será su impacto y su preeminencia. 


Para asegurar que este efecto no se vea nunca 
comprometido, aquí se establece cuál es el 
espacio blanco mínimo o área de resguardo que 
deberá respetarse en su aplicación. De este modo 


se evitará que la marca se vea invadida por 


elementos que le son ajenos. 


Respetar el área de resguardo es de vital 
importancia para preservar el impacto y el valor 


de la marca. 


Para no dificultar La Lectura y/o disminuir 
la pregnancia de la marca, sus aplicaciones 
reducidas deben respetar un tamaño mínimo que 


se expresa en la presente página. 


Especificaciones 


El área de resguardo de la marca es equivalente a 


unn 


la altura de La Letra “e” de La palabra Perú, tanto en 
sus márgenes izquierdo y derecho como en su parte 


superior e inferior. 


El tamaño mínimo admitido para La aplicación 
de la marca es de 1 cm de extensión y su 
correspondiente proporción vertical. 


4x Ancho total 


Opción A 
Lado derecho 
lectura de abajo 


hacia arriba 
L- 1x Ancho == 
maximo 
Logo en etiqueta frontal - formato vertical 
Este posicionamiento nos ayudará a tener una El logotipo puede ser ubicado en cualquiera de Mantener proporciones del Logotipo según 
consistencia en todos Los productos que estén in- ambos lados Laterales tanto de izquierda o dere- cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x. 
teresados en llevar el sello de la marca Perú y asi cha, de abajo hacia arriba, según importancia de 


estar beneficiados por la imagen que representa. lectura deseada. 


4x Ancho total 


- > 
Opción B 
Lado izquierdo 
lectura de abajo 
hacia arriba 
Ms 1x Ancho — 
máximo 

Logo en etiqueta frontal - formato vertical 

Este posicionamiento nos ayudará a tener una El logotipo puede ser ubicado en cualquiera de Mantener proporciones del Logotipo según 

consistencia en todos Los productos que estén in- ambos lados Laterales tanto de izquierda o dere- cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x. 


teresados en llevar el sello de la marca Perú y asi cha, de abajo hacia arriba, según importancia de 
estar beneficiados por la imagen que representa. lectura deseada. 


4x Ancho total 


- > 
Opción A 
Lado derecho 
lectura de abajo 
hacia arriba 
— 1x Ancho a 
máximo 
Logo en etiqueta frontal - formato cuadrado 
Este posicionamiento nos ayudará a tener una El logotipo puede ser ubicado en cualquiera de Mantener proporciones del Logotipo según 
consistencia en todos Los productos que estén in- ambos lados Laterales tanto de izquierda o dere- cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x. 
teresados en llevar el sello de la marca Perú y asi cha, de abajo hacia arriba, según importancia de 


estar beneficiados por la imagen que representa. lectura interesada. 


4x Ancho total | 


- > 
Opción B 
Lado izquierdo 
lectura de abajo 


A 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 
l 

2 
l 
l 
l 
l 


hacia arriba 
Lo 1x Ancho —] 
máximo 
Logo en etiqueta frontal - formato cuadrado 
Este posicionamiento nos ayudará a tener una El Logotipo puede ser ubicado en cualquiera de Mantener proporciones del logotipo según 
consistencia en todos Los productos que estén in- ambos lados Laterales tanto de izquierda o dere- cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x. 


teresados en llevar el sello de la marca Perú y asi cha, de abajo hacia arriba, según importancia de 
estar beneficiados por la imagen que representa. lectura interesada. 


8 x Ancho total 


L ix 


Ancho máximo 


8x Ancho total 


L ix 


Ancho máximo 


Empaque & etiqueta - formato horizontal 


Recomendaciones .mantener proporciones del Logotipo según 
-posicionar el logotipo de la marca Perú en cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x. 
cualquiera de los lados Laterales del área central 


del empaque/etiqueta. 


8 x Ancho total 


2.-Gevalo con pen, nada entre $ y 6 
NU. POPES CON ATON com a 
rot Chea © como Teens para waa 
Pun. DADS eher eto 
Oat teers. 


8 x Ancho total 


MARCA DEL 
PRODUCTO 


nombre 


1x 
Ancho maximo 


Etiqueta La Campera - Salchicha Huachana con huevo 


Recomendaciones .mantener proporciones del Logotipo según 
.Posicionar el logotipo en la esquina superior cuadrícula. 
o inferior derecha, que sea visible en el área . uso de cuadrícula vertical: 8x ancho total. 


frontal de la etiqueta. . mantener el logotipo en su función de sello. 


Mm 4x Ancho total ad 


Mm 4x Ancho total ~] 


Lix 


: . Ancho máximo 
Etiqueta La Campera - Sardina en salsa de tomate 


Recomendaciones .mantener proporciones del logotipo según 
-posicionar el Logotipo en La esquina inferior de- cuadrícula. 
recha/izquierda, que sea visible en el área frontal . uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 


de La etiqueta. . mantener el Logotipo en su función de sello. 


Empaque La Campera - Filete de trucha 


Problema: 


. no es necesario usar el logotipo de la marca 


varias veces en un mismo empaque. 


4x Ancho total 
[ | 


e Trucha 


jte vegett 


; Trucha 
Filete de vegeta! A 


En ace 


o 
2 
2 
x 


4x Ancho total 
1x 
Ancho 


MARCA DEL 
PRODUCTO 


nombre 


Recomendaciones .mantener proporciones del logotipo según 


posicionar el Logotipo en La esquina inferior de- cuadrícula. 


recha/izquierda, que sea visible en el área frontal . uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 
de La etiqueta. 


. mantener el logotipo en su función de sello. 


Cobranding. uso vertical 


Proporciones correctas del cobranding, 
Logotipo Hecho en Perú y logotipo 
de la marca Perú. 


lali CHo 


S 


€ 


<N PERU MADg 


JOYA Quad N? 


A 
Ono5H nuaó 


Especificación 


El área de resguardo de la marca es equivalente a La 


un 


altura de 1 de La letra “e” de la palabra Perú, tanto en 


sus márgenes izquierdo y derecho como en su parte 


superior e inferior. 


O 


Tt, 


TT] 
y 


Cobranding. uso horizontal 


Proporciones correctas del cobranding, Especificación 


Logotipo Hecho en Perú y Logotipo El área de resguardo de la marca es equivalente a La 


de la marca Perú altura de 2 de La letra “e” de la palabra Perú, tanto en 


sus márgenes izquierdo y derecho como en su parte 


superior e inferior. 


MT 8 x Ancho total TT] 
ua A A A r 
CONCENTRADO Retmgerante 


Remigerante 
Anticongelante 9 = 


Protector Anticongelante 
Cyne el Setewesteotarstente Protector 


MERA E 


CONCENTRADO 


eee BB, set [SA 


Refrigerants Anticongelante Protector — 


[renosa 


¥ Conn it 


f frrenosa 


mar + ean FOME LEE 


a: 


Ancho maximo 


Etiqueta Frenosa - logotipos formato vertical 


Posicionar el cobranding del logotipo Hecho Recomendaciones 
en Perú y logotipo de la marca Perú del mismo . logotipos en formato vertical. 
tamaño. . uso de cuadrícula vertical: 8x ancho total. 


. mantener el Logotipo con su función de sello. 


TTI 8x Ancho total AA 


A a PA 

Retmgerante Refrigerante 
Anticongelante ~ 

Protector Anticongelante 


Crna el Senewesiertamsonte Protector 


Croma t 
CONCENTRADO | 


ame ASG, ir leple EN 


Promge eu Mare 


. Refrigerante Anticongeiantea Protector — 


Frenosa 


pais 


oe 


Ancho maximo 


Etiqueta Frenosa - logotipos formato horizontal 


Posicionar el cobranding del logotipo Hecho Recomendaciones 
en Perú y logotipo de la marca Perú del mismo . logotipos en formato horizontal. 
tamaño. . uso de cuadrícula vertical: 8x ancho total. 


. mantener el Logotipo con su función de sello. 


Paneles laterales en empaques. 

Basándonos en La cuadrícula original, hay que dividir el 
área del ancho total horizontal o vertical del empaque/ 
etiqueta, donde podrá obtener La proporción y posición 
correcta del Logo de la marca Perú. Teniendo en cuenta 
que cuando el área total es de un tamaño grande se debe- 
ría usar una cuadrícula múltiple hasta más de 8x 6 16x. 


Paneles laterales en empaques 


MT 4x Ancho total A 


Nutrition Facts 
Serving Size 1 az Pag) 
Servings Per Comainer 18 
Arnon Por Jorvi ng 
Calories 39 Calor es hurmi Fal 9 
Total Fat 0g 
Sereied Fa; 07 
Irans Fal Je 
Cholesterol Img 
Sodium 370mg 
Total Carbohydrate dq 
Dietary Fiber Cy 
Suga's Sy 
Protein 03 


Vitarr in A 0% + Vitamin u% 


Calci.im 0% + Iron B% 

“Parse Rely Val tas ae aasar ane FÖNT ada 
sil Yuu vaiy vylaes uy 99 higher skeen 
repeddrao1 vos colznz reeds 


MT 4x Ancho total — 


Nutrition Facts 
Serving Size 1 az (249) 
Servings Per Container 18 


Amem Por Jórvi ng 
Calories 39 Calor es hurm Fal 9 
K Daily Vel 
Total Fat 0g 
Seried Fe, 07 
Irans Fal Je 
Cholesterol Img 
Sodium 370mg 
Total Carbohydrate 89 
Dietary Fiber Cy 
Suga's Sy 
Protein 03 


Vitarr in A 0% + yitam n C u% 


Calci.im 0% + Iron B% 

“Parse Nely Val tas ada dated ane FONT ada 
sisl, Your aig valges cuy yy higher bee 
repeddrao1woJ" colznz reeds 


L ix L ix 
Ancho Ancho 
máximo máximo 
Panel Lateral - formato vertical estándar 
Posicionar el Logotipo de la marca Perú en el cuadrícula múltiple de 2x, 4x ó 8x según tamaño Recomendaciones 


lado inferior izquierdo del área total del panel. real del panel. . uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 


Mantener proporciones del Logotipo según . texto descriptivo: parte inferior del Logo. 


NAAA 4x Ancho total A 


AAA 4x Ancho total =—— 4 


Nutrition Facts 
Siwrg Sir? so 19831 
Srvraebs" lo ran> 15 


Aran Pa weárr 
Calorias I DA tice Tom Feb 
“otal Fatty oi, 
Sa tae: Fol Cy 
Tam Fel Ja 
Chale=arol org 
Sodium wary 


‘arwohsdrmo 25 


Nutrition Facts 
5. 170 19831 
ra 2 
Aran Pa rr 
Calorias I Danie To PALO 
“otal Fat Uy Off, 
Ra tae: Fol hy 
Tam Fel 39 
Chali=:arol org É 
Sodium jury 
otal Carbs! 
z 
Y 141% e yanna 1 
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L 1x Ancho A = 1x Ancho A 
máximo máximo 


Panel Lateral - formato vertical 


Posicionar el Logotipo de la marca Perú en el Mantener proporciones del Logotipo según Recomendaciones 
Lado inferior izquierdo del área total del panel. cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x según tamaño . uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 
real del panel. . texto descriptivo: parte inferior derecha 


del logo. 


NA A 4x Ancho total To 
Nutrition Facts 


Swng Se 7 = Pa , 


A 4x Ancho total A 


Nutrition Facts 
Savrg Siro o 19831 
Ps" Soran 15 


Aran Pa rr 


Calorias I Danie Tom Fal 


Wh abn 

“otal Fatty 2 

Sa tae: Fal hy 

Tam Fel 
Chale=arol ura 
Sodium wary 

otal Camohydrme žy 
Cierre Flare 37 


uu 


AR Denke 


a eS 


L 2 x Ancho maimo: — 


Panel Lateral - cobranding 


Posicionar el cobranding de logotipo de la mar- 
ca y logotipo Hecho en Perú del mismo tamaño. 
Mantener proporciones del Logotipo según 
cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x según tamaño 
real del panel. 


A 3 fering 
Calorias I 


“otal Fat ty 
Sa ras Fa Cy 
Tar Fel 
Chalesarol ura 
Sodium Gury 


otal Carbohydrmtis žy 


Dixarr Fleer 3 


L 1x Ancho J 
maximo 


Recomendaciones 

. logotipos en formato horizontal o vertical. 

. uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 

. texto descriptivo: parte superior o inferior del 
cobranding. 


DA tive Fer Fel 
Wh ae 


. mantener el Logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 


4x Ancho total 


L_ 1 x Ancho — L 1x Ancho — 


máximo máximo 


Panel Lateral - formato cuadrado 


Posicionar el logotipo de la marca Perú en el Mantener proporciones del Logotipo según 
Lado inferior izquierdo del área total del panel. cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x según tamaño 
real del panel. 


Recomendaciones 

. uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 

. texto descriptivo: parte inferior derecho. 

. mantener el Logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 


4x Ancho total 


L 1x Ancho _ — 1x Ancho _ 


maximo máximo 


Panel Lateral - formato cuadrado 


Posicionar el Logotipo de la marca Perú en el Mantener proporciones del Logotipo según 
Lado inferior izquierdo del área total del panel. cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x según tamaño 
real del panel. 


Recomendaciones 

. uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 

. texto descriptivo: parte inferior derecho. 

. mantener el Logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 4x Ancho total 


PERU HECHO | 
Py, i 

e 
ES hy | 
6 

Chow TS | 


LS 1x Ancho =] = 1x Ancho all 


máximo máximo 


Panel Lateral - cobranding. mismo tamaño 


Posicionar el cobranding en el Lado inferior Recomendaciones 
izquierdo del área total del panel. . uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 
Mantener proporciones del cobranding según . texto descriptivo: parte inferior o superior del 


cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x. cobranding. 


| 4x Ancho total 


MET 
kuita & ls 


‘ 
, 
J 
4 
E 
! 
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4x Ancho total 


1 
PERU HECHO | 
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Es 
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Lo 2 x Ancho máximo — 


Panel Lateral - cobranding. mismo tamaño 


Posicionar el cobranding en el lado inferior Recomendaciones 
izquierdo del área total del panel. . uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total 
Mantener proporciones del cobranding según . texto descriptivo: parte inferior o superior del 


cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x. cobranding 


4x Ancho total 


máximo 


4x Ancho total 


Nutrition 
Facts 


—— 
rr sh TS 


E: 1x Ancho _ 


maximo 


Panel Lateral - formato horizontal pequeño 


Posicionar el Logotipo de la marca Perú en el Mantener proporciones del Logotipo según Recomendaciones 
Lado inferior izquierdo del área total del panel. cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x según tamaño . uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 
real del panel. . texto descriptivo: parte inferior derecho. 


. mantener el Logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 


i 
: 
BEET H 
PIN 
Éz az 
fiz: 
ga 
wi 
Sr —] 
maximo 


4x Ancho total 


3 


L 1x Ancho =! 


maximo 


Panel Lateral - formato horizontal pequeño 


Posicionar el Logotipo de la marca Perú en el 


Mantener proporciones del Logotipo según 
Lado central derecho del área total del panel. 


cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x según tamaño 
real del panel. 


Recomendaciones 


. uso de cuadrícula vertical: 4x ancho total. 


. texto descriptivo: parte inferior derecho. 


4x Ancho total 


4x Ancho total 


(7.5 cm) 


= 1x Ancho = 


maximo 


Panel formato circular 


Posicionar el Logotipo de la marca Perú en el 
Lado central del área total del panel. 

Tener en consideración que si el panel circular es 
de tamaño mayor hay que usar una cuadrícula 


múltiple de 8x ó 16x según tamaño real del 
panel para mantener una proporción y estética 
adecuada. 


(7.5 cm) 


ES 1x Ancho = 


maximo 


Recomendaciones 
. uso de cuadrícula: 4x ancho total. 
. texto descriptivo: parte inferior derecho. 


4x Ancho total 4x Ancho total 


(7.5 cm) (7.5 cm) 


L 1x Ancho _| L 1x Ancho JJ 


máximo máximo 


Panel formato circular - cobranding 


Posicionar el Logotipo del cobranding en el lado múltiple de 8x ó 16x según tamaño real del Recomendaciones 
central del área total del panel. panel para mantener una proporción y estética . uso de cuadrícula: 4x ancho total. 
Tener en consideración que si el panel circular es adecuada. . texto descriptivo: parte inferior derecho. 


de tamaño mayor hay que usar una cuadrícula . mantener el Logotipo en su función de sello. 


4x Ancho total 
(3.5x 7 cm) 


E Ore coy el ES ><- - - 
Saja lle O 


Wash at 30 C 
SAVE UP TO 40% ENERGY 


WASH DEEP COLOURS TOGETHER 


4x Ancho total 
(3.5x7 cm) 


gaogao 


Wash at 30 C 
SAVE UP TO 40% ENERGY 


WASH DEEP COLOURS TOGETHER 


4x Ancho total 
(3.5 x7 cm) 


co 
gaogao 


Wash at 30 C 
SAVE UP TO 40% ENERGY 


WASH DEEP COLOURS TOGETHER 


4x Ancho total 
(3.5 x7 cm) 


100% COTTON 100% COTTON 
100% COTTON DRY MEDIUM 
DRY MEDIUM LOW LRON BLEACH 
LOW LRON BLEACH z DO NOT BLEACH 
DO NOT BLEACH DO NOT BLEECH 
DO NOT BLEECH 
RECYCLE WITH 
HECHO EN PERÚ Sl 
MADE IN PERU 
FABRIQUE EN PERU 4 
GUARTVA: PERU 
HECHO EN PERU 
MADE IN PERU $ 
J FABRIQUE EN PERU HECHO EN PERU 
GUARTVA: PERU MADE IN PERU 
FABRIQUE EN PERU 
GUARTVA: PERU 
Ll ax I 2x— | ~g 
Ancho Ancho Ancho 
máximo máximo máximo 
Etiquetas de lavado en textiles 
Posicionar el Logotipo de la marca Perú en Mantener proporciones del Logotipo según Recomendaciones 
el Lado inferior izquierdo del área total como cuadrícula múltiple de 2x, 4x 6 8x según tamaño . uso de cuadrícula vertical: 2x ancho total. 
preferencia real del panel. . mantener el logotipo en su función de sello. 


Usos incorrectos 


Ce. 


Usos incorrectos de la marca 


La identidad visual del Perú no deberá ser 
modificada en ningún caso, para evitar que se 
destruya la estructura sobre la cual está basada. 
Por tanto, La aplicación de las normativas que se 
establecen en cuanto al uso de la marca deberá 


ser muy cuidadosa. 


A modo de guía, aquí se presentan algunas apli- 
caciones incorrectas que deberán evitarse a fin de 


proteger La integridad de la marca. 


3 
í 
6 


8 9 
PAJS/SIN CORRUPCIÓN 


Especificaciones 
1. El logotipo no debe ser reconstruido o reem- 
plazado por tipografía. 


2. La proporción entre los elementos no debe 
variarse. 


3. Ningún elemento de la marca podrá ser 
eliminado. 


4. La marca no debe condensarse, estirarse ni 
deformarse en modo alguno. 


5. Deben utilizarse siempre originales de calidad. 
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6. La marca no admite efectos 3D ni construc- 
ciones corpóreas para aplicaciones gráficas. 


7. Los colores no deben alterarse. 


8. Textos adicionales no deben invadir el área 
de resguardo del Logotipo. 


9. Prohibido agregar elementos gráficos en el 
logotipo. 


PAÍS SIN CORRUPCIÓN 


¡CON AYUDA DE TODOS! 


“+ @olicia Nacional del (Serú Policía Nacional del Perú 


PAIS SIN CORRUPCIÓN 


@olicia Nacional deL@er 


Usos incorrectos 


1 Logotipo de la marca Perú no debe ser utilizado 
como parte de un titular. 


2. Mantener su área de resguardo. 


Recomendaciones y sugerencias 


Aviso de prensa diario Expreso 


1. Logotipo de La marca Perú no debe tener nin- o gráfica de la comunicación. 
gún texto dentro de su área de resguardo. 3. Mantener el logo de La marca en su función 
2. No debe ser utilizado como parte de un titular de sello. 


Son 400 TV's LED 22" 
y miles de premios más 


Boletín Piura News 


Los elementos básicos que conforman la 
identidad visual son un conjunto de útiles 
gráficos que serán utilizados de acuerdo a reglas 
específicas. 


1. El logotipo no debe ser utilizado como texto ni al logotipo de la marca Perú. 
debe crearse una tipografía a partir del mismo. 3. Mantener el logotipo de la marca Perú en su 
2. Elementos gráficos del logotipo de la marca función de sello. 


Perú no deben descomponerse para usos ajenos 


Carátula revista Exportar 


Los elementos básicos que conforman la 1. El logotipo no debe ser utilizado como texto ni Perú no deben descomponerse, alterarse y/o dis- 
identidad visual son un conjunto de útiles debe crearse un gráfico o tipografía a partir del torcionarse para fines ajenos de la marca Perú. 
gráficos que serán utilizados de acuerdo a reglas mismo. 3. Mantener el logotipo de La marca en su fun- 


específicas. 2. Elementos gráficos del logotipo de la marca ción de sello. 


Folleto Chimbote 


Los elementos básicos que conforman La 1. El logotipo no debe ser utilizado como texto ni Perú deben de evitar ser utilizados para así 
identidad visual son un conjunto de útiles debe crearse un gráfico o tipografía a partir del poder apoyar a mantener La identidad de la 
gráficos que serán utilizados de acuerdo a reglas mismo. marca Perú. 


específicas. 2. Elementos gráficos similares a Los de la marca 


Distribución gratuita. Prohibida su venta. 


